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1. JUSTIFICACION

La industria del vino esta basada en la agricultura pero su crecimiento no sélo depende de
las caracteristicas Optimas para el cultivo. Muchos productos compiten por la misma
demanda pero cada producto tiene caracteristicas y estilos distintos.

La historia del vino comienza alrededor de hace casi 7000 afios. Ha sido la bebida
alcohdlica con mas usos, alusiones, ritos, etc. El vino en Estados Unidos ha sido una
mezcla de tradiciones aprendidas del viejo continente y un nuevo estilo. Algunas de las
mejores uvas en EEUU son originarias de Francia; Cabernet Sauvignon, Chardonnay,
Merlot y Pinot Noir entre otras.

Las primeras vides de California importadas de Europa documentadas fueron plantadas en
Los Angeles en 1833 por Jean_Louis Vignes. En los afios de 1850 y 60s, un soldado
hangaro llamado Agoston Harazsthy introdujo alrededor de 300 variedades de uvas de los
grandes vifiedos europeos.

A finales de 1800s Europa se vio afectada por una plaga que ataca a las uvas llamada
phylloxera mientras la industria vinicola de Estados Unidos florecia. Para 1900 las marcas
lideres de California, Nueva York, Ohio; Missouri y Nueva Jersey ya tenian presencia en
los mejores restaurantes al lado de la seleccion de vinos importados de Alemania, Francia e
Italia. El vino de California ya se exportaba en barriles a Australia, Canada, América
Central, Inglaterra, Alemania, México y el Oriente.

La Prohibicion de produccion y venta de bebidas embriagantes que se dio en Estados
Unidos a partir de 1920 casi termina por completo con la industria. De 1919 a 1925 la
produccién total bajé un 94%.

En 1935 los investigadores de la Universidad de California comienzan a investigar la
calidad del vino y comparar la historia climatolégica de cada region de cultivo y asi
clasificarlas. *

Las condiciones socio-econdmicas, a su vez, juegan un papel importante en el
posicionamiento tanto de la oferta como de la demanda mundial de vinos. EI mundo se ha
ido globalizando, el consumo de vino se ha ido extendiendo inclusive al oriente, Estados

! http://www.winepros.org/wine101/viniculture.htm
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Unidos cuenta con grandes extensiones de tierra y tecnologia de punta. Es tan sélo ldgico
pensar que Estados Unidos pueda ser un jugador importante en la industria global del vino.

Debido a que los recursos son escasos es de vital importancia establecer prioridades. El
estudio del comportamiento de los consumidores y de los productores de vinos, asi como el
analisis de tendencias a través de los afios a nivel internacional, nos ayuda a formar una
vision mas clara de lo que se puede esperar a futuro en la industria .

El presente estudio de caso tiene como propoésito descubrir las oportunidades que los
mercados ofrecen a nivel internacional para lograr crear estrategias donde los recursos se
utilicen de forma mas eficiente y se logre aumentar la participacion en el mercado global.
También pretende conocer mas a fondo los perfiles de los consumidores del mercado
interno para lograr posicionar los productos nacionales y competir con los productos
importados.
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2.  ANTECEDENTES

Los paises vitivinicolas se clasificaban en los del Viejo y los del Nuevo Mundo. En la
década de los 90s el escenario mundial de vitivinicultura comenzé a transformarse. Los
paises europeos comenzaron a perder participacion en el mercado debido a la participacion
de paises del Nuevo Mundo: Estados Unidos, Australia, Chile, Argentina, Sudéafrica y
Nueva Zelanda.

Australia muestra un fuerte crecimiento tanto en el consumo interno al adoptar una dieta
més al estilo mediterraneo como en las exportaciones. Chile a pesar de ser el noveno
productor de vino era el sexto en exportaciones. Argentina tiene el mas alto consumo per
capita de vino aunque su mercado se mueve mas por precio que por calidad por lo que su
participacion en el mercado de exportaciones también es muy bajo. En el afio 2000 Estados
Unidos era el cuarto mayor productor de vino en el mundo aunque solo representaban el
4.2% del mercado de exportacion. EI mercado estadounidense estaba madurando y la
competencia interna era cada vez mas fuerte.

Francia es histéricamente el lider mundial en la produccion y exportacion de vino y donde
se creo el sistema de Denominacién de Origen: Italia de la mano con Francia, es un pais de
tradicién vinicola con una gran produccién de vinos de calidad y capacidad de exportacion.
Ambos paises tienen un alto consumo per capita. Espafia aunque con un consumo mucho
menor per capita, es el tercer pais en produccion y exportacion de vinos.

Los paises con mayor demanda de vinos de importacion, por la falta de produccién local,
son el Reino Unido, Canada, Japon y la mayoria de los paises asiaticos. En Alemania,
Francia y Estados Unidos la importacion de vinos ha jugado un papel importante.
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3. HECHOS
3.1 Historia

Cuando los europeos exploraron Norteamérica encontraron abundancia de vides por lo que
le llamaron Vinland. En Florida se elaboré el primer vino por colonos protestantes
franceses (hugonotes) entre 1562 y 1564. A los colonos no les gustaba el vino hecho con
uvas nativas por lo que traian variedades de Vitis vinifera. En 1683, en Pennsylvania,
William Penn planté un vifiedo de vid francesa posiblemente con injerto de vid nativa
creando la uva Alexander. Una de las primeras bodegas comerciales en los Estados Unidos
se fundé en Indiana en 1806 con dicha uva.

Fray Junipero Serra, misionero franciscano, creo el primer vifiedo de California en 1769.
Los misioneros se llevan las vides hacia el norte y alrededor de 1805 se planta el primer
vifiedo en la region de Sonoma.

Nicholas Longworth hizo vino espumoso y fundé en Cincinnati, Ohio a mediados de los
afios 1830s, la primera bodega comercialmente exitosa en los Estados Unidos. En esta
época, la industria del vino de Missouri rapidamente secundd a California en la produccién
de vino. A finales del siglo XIX una epidemia devasto la industria del vino del este.

En 1846 comienza la Prohibicién y en 1920 se aprueba la enmienda a la Constitucion de
EEUU que prohibe la elaboracion, transporte y venta de alcohol con excepcion del vino
sacramental o produccion casera para uso del hogar.

Tras la abolicién de la Prohibicién, los gustos de los consumidores habian cambiado (de
vino seco a vino dulce), las vifias se habian descuidado y muchos vinicultores habian
fallecido.

Universidades como la de California y unas de Nueva York investigaban qué variedades de
uva crecian mejor en qué regiones, técnicas vinicolas, promocionaron la produccion de
vinos de calidad, asesoraban a viticultores y vinicultores, ofrecian titulaciones académicas
en viticultura y promocionaron la produccion de vinos de calidad.

En 1976 durante un concurso de degustacion a ciegas en Paris, Francia, algunos vinos de
Napa Valley vencieron a algunos vinos franceses de buena reputacion. Con este logro los
vinos estadounidenses han mejorado su imagen ante los consumidores y abierto la
posibilidad de competir inclusive en el segmento de vinos de calidad a nivel internacional.



http://es.wikipedia.org/wiki/William_Penn
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3.2 Paises Productores Seleccionados
Francia
# El origen de esta industria es de las méas antiguas, desde el imperio romano.

# Desde 1970 las vides se clasifican en : Vides Recomendadas, Vides No
Autorizadas y Vides Prohibidas.

# El sistema de denominaciones de productos agricolas empez6 en Francia con
la ley de 1905, que fue la que cre6 las AOC.

# Francia se considera el lider mundial de produccion aunque lItalia lo ha
superado algunos afios.

# Francia posee grandes extensiones de tierra cultivable para vinos de calidad
y posee una extensa capacidad de produccion.

# |a mayoria sus vinos son de calidad Premium.
Italia

# Gran productor de vinos de mesa de calidad.

# E| cultivo de la uva tiene origenes remotos.

# Cuenta con sistemas de control de calidad de sus vinos; Denominacion de
Origen Controlado y Denominacion de Origen Controlado y Garantizado.

# Antiguos métodos de produccion.

Espaiia

& Es el pais con la mayor extension de tierra cultivada de vifias del mundo
aungue tercer lugar en produccién pues varias regiones tienen clima seco y
suelo infértil.

# |aabundancia de variedades viniferas nativas posibilité el comienzo
temprano de la viticultura.

# |os vinos espafioles se etiquetan de acuerdo con el tiempo que el vino ha
estado envejeciendo.

Australia

# |nicia la industria vinicola en 1860 y sufre una transformacién positiva en
1960; técnicas innovadoras que mejoran la calidad de sus vinos y mantienen
un costo bajo.




Ma. Isabel Orue Montero LA INDUSTRIA VITIVINICOLA DE ESTADOS UNIDO EN EL

MERCADO INTERNACIONAL

# Debido a un limitado mercado interno se enfoca a las exportaciones.
# Bajo costo de la tierra, variedad de clima y disponibilidad de agua.
# Mano de obra calificada para esta industria.

# Variedad de productos y rangos de precios.

# Poseen una red de distribucion efectiva.

# 6% de las marcas venden el 75% del producto.

# Desarrolla una estrategia entre vinicultores y el gobierno para crecer su
produccion y participacion en el mercado tanto a nivel nacional como
internacional: Estrategia 2025.

Chile

# Su industria inicia desde el s. XVI, la produccion a gran escala se da a partir
del s.XIX y en 1979 surge una perspectiva global.

# Posee un excelente clima para la produccion de uvas de calidad.

# Desde 1996 cuenta con leyes que regulan el origen y la variedad de las uvas
para garantizar su calidad.

# Es uno de los pocos paises vinicolas que no tiene problemas con la
phylloxera (peste)

Argentina
# Posee poca extension de tierras que puede producir uvas de calidad.
# E| 45% de su exportacion tiene como destino paises sudamericanos.
# |_a mayoria de sus vinos son de precio bajo
# Es el 5° productor a nivel mundial y ocupa el 9° lugar en exportaciones.

# Su vino mas reconocido es el Malbec.
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Valores

PAIS %PRODUCCION

OTROS 23.5
ITALIA 21
FRANCIA 20.4
ESPANA 11.7
ESTADOS UNIDOS 7.9
ARGENTINA 4.9
ALEMANIA 4.2
AUSTRALIA 2.9
CHILE 2.1
PORTUGAL 1.4
Total general 100

Office International de la Vigne et du Vin (OIV), 1999.

%PRODUCCION
m ALEMANIA
14 42 49 59 B ARGENTINA
235 \ 21 = AUSTRALIA
B CHILE
W ESPANA

21
W ESTADOS UNIDOS

FRANCIA
ITALIA
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3.3 Determinantes del Precio del Vino

El vino es un producto derivado de diferentes tipos de uvas las cuales a su vez provienen de
distintas regiones en donde cada afio las condiciones climaticas y de la tierra también se
modifican. Por esto, muchos factores son los responsables del precio final de un vino. Asi
como con otros productos y servicios el precio final se ve afectado por la calidad que
perciben los consumidores.

2 Office International de la Vigne et du Vin (O1V), 1999.
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Aqui se muestran algunas de las determinantes segun un estudio realizado en el centro de
asuntos agricolas de la Universidad de California basado en una muestra de 8460 vinos de
la region de California. (Anexo 1)

Al inicio de un vifiedo se debe considerar que son alrededor de siete afios antes de que se
pueda producir un vino de calidad, ya que son como cuatro afios para que de la primer
cosecha y tres mas en lo que esta es de calidad, ademas, los vinos salen a la venta dos afios
después de su cosecha en promedio. Esto por supuesto supone de una inversion millonaria
pues durante estos afios se ha de mantener y cuidar sin tener ninguna ganancia por lo que
generalmente se recurre a financiamientos los cuales también impactaran el precio del
producto cuando este salga a la venta.

El acondicionamiento de una tierra para vifiedo se estima en $45,000 US por acre y el
terreno en si puede variar enormemente segun la localizacion y la moda de la zona. Por
ejemplo, un terreno en Napa Valley cuesta entre $75,000 y $200,000 US por acre.

Las variables de puntuacion, afio de lanzamiento, afio de cosecha, variedad, denominacion
de origen, vifiedo, estado y si es 0 no reserva dan alrededor de un 72 % de la variacion de
precio del vino.

Un punto mas segun la puntuacion dada por Wine Spectator equivale a alrededor de 5% del
precio o en promedio $0.83 US por botella. Para vinos Premium mas de un dolar. Esto es
mas importante en vinos como Cabernet (7.6% mas por punto ) y menos en Merlot (3.1 %).

Una denominacion de origen mas reconocida y especifica la botella vale mas, por ejemplo
un vino de Napa Valley o Sonoma vale méas que uno de California, sin embargo, el nombre
de un vifiedo especifico tiene mayor impacto en el precio que el nombre del estado del cual
proviene. El nombre del vifiedo es mas valioso para Pinot Noir y menos para Merlot y
Zinfandel, mientras que los vinos tipo Zinfandel llegan a tener una prima de 60.3% por ser
de “reserva”.

El tipo de uva puede jugar un papel importante, un Pinot Noir tiene un precio mayor de
alrededor de 9.9% sobre un Merlot por ejemplo, mientras que no se registra mayor impacto
para las variedades como Chardonnay, Zinfandel y Cabernet.

El afio de la cosecha también juega un papel importante y varia segun fue el tamafio de la
cosecha, la calidad de ésta y si el vino especifico se mejora con el tiempo o no. Por lo que
un vino tipo Cabernet o Merlot valdran mas en el tiempo que un Zinfandel. Cada afio
adicional de almacenamiento antes de su lanzamiento esta valuado en alrededor de $ 3.27
us.
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El hecho de que la distribucién esta reglamentada a ser de tres niveles encarece el producto
final pues tanto el productor, como el distribuidor y el vendedor tendran una ganancia sobre
el producto.

Clara diferenciacion de precios en la region

$5,000.00
$4.500.00
$4,000.00
$3,500.00
$3,000.00
$2,500.00
$2,000.00
$1,500.00
$1,000.00

$500.00

m Napa

H Sonoma

Mendocino

m Lake

Precios recomendados por tonelada en délares al 2006
Fuente: Asociacion de Vinicultores de la Costa Norte

3.4 Situacioén de la Industria en EEUU

La industria vinicola de Estados Unidos habia estado creciendo de 1994 a 1999 a un
promedio anual de 8.5%. Habia mas de 1600 compafiias vinicolas pero menos de una
docena dominaban el mercado.

El mercado de EEUU era uno de los mas abiertos a la importacion de vinos, aunque, los
vinos de California habian dominado el mercado interno gracias al marketing de los
grandes vitivinicultores californianos. Sin embargo, las marcas de importacion aumentaron
su participacion del mercado en 20% por la incursion de vinos chilenos, argentinos y
australianos

De 1990 a 1998 la demanda de los vinos blancos decayé un 20% mientras que la de los
vinos rojos y rosado claro aumenté en 100% y 40% respectivamente.

Se empleaba un sistema de distribucion en tres etapas, solo en pocos estados se permitia la
venta directa por internet. Conforme la industria se consolidaba, la funcién de los canales
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importancia. Las fusiones y adquisiciones entre

distribuidores mayoristas dificultaban a los pequefios vinicultores encontrar distribuidores

de volimenes pequefios.

Los gobiernos de algunos paises no reconocian ni los métodos de produccion ni las
préacticas de manejo de marca de los vinicultores estadounidenses. También muchos paises
imponian altos aranceles a los vinos importados. Sin embargo, las exportaciones habian
estado subiendo y algunos vinificadores encontraron ventajas en formar empresas de riesgo
compartido con extranjeros. De 1986 a 1983, segln el US Department of Commerce, se
incremento la venta en millones de galones de 7.3 a 34.9, para 1997 a 60 y para 1999 75.4.

EXPORTACION DE VINOS DE EEUU POR ANO

ANO VOLUMEN DIFERENCIAEN % VALOR DIFERENCIAEN %
EN MILLONES DE LITROS EN MILLONES DE DOLARES

1990 109.8 137

1991 125.3 14.12 153 11.68
1992 147.3 17.56 181 18.30
1993 132.2 -10.25 182 0.55
1994 133.4 0.91 196 7.69
1995 147 10.19 241 22.96
1996 179.7 22.24 326 35.27
1997 227.1 26.38 425 30.37
1998 272.3 19.90 537 26.35
1999 285.2 4.74 548 2.05
2000 294.2 3.16 547 -0.18

Source: Wine Institute using data from U.S. Dept. of Commerce, Trade Data & Analysis.

Statistics may not convert exactly due to rounding.
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Exportaciones de Vino Estadounidenses
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Gran Bretafia es el importador de vinos mas fuerte del mundo y el comprador mas
importante de EEUU. EI 90% de la exportacion de vino a este pais es vino no espumoso en
envases de menos de 2It. De 1997 a 1998 aumento la exportacion a este pais en un 37%
pero de 1998 a 1999 decrecié un 9%.

Canada es el segundo mercado para la exportacién de vino de EEUU, ademas los
canadienses estan aumentando el gusto por el consumo de vino pero, a su vez, estan
aumentando su produccion y las exportaciones a EEUU. La exportacion a este pais
aument6 en 17% de 1997 a 1998 y se sostuvo a 1999.

Japén es el tercer mercado importante, y el lider de los paises asiaticos en cuanto al
aumento en el gusto y consumo de vino. Un 27% del vino que importan de EEUU es en
barril y se vende bajo marcas japonesas debido a las tarifas impuestas a los vinos
embotellados. Gracias a la tendencia de tomar bebidas con menor contenido de alcohol hay
un gran potencial de crecimiento.

® The Wine Institute, International Trade Barriers Report 1998
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3.5 Vitivinicultores Seleccionados de EEUU

* E & J Gallo Winery - Se le atribuye méas de un cuarto de todas las ventas de vino
estadounidense y es el segundo mayor productor del mundo.

Fundada en 1933 en Modesto, California por Ernest y Julio Gallo. Es el exportador
mas grande de California y sigue dirigido por la familia Gallo. Producen 177,847
galones de vino el primer afio. Su mision ha sido ser una empresa familiar lider en
la industria de vinos en EEUU y proveedor lider de vinos de California a ciertos
paises alrededor del mundo. Transformar los retos en oportunidades y los cambios
en crecimiento ha sido una filosofia que los ha guiado a través de los afios.
Precursores de implantacion de novedosas técnicas de cultivo y produccién para
bajar costos. Una vez lideres en el segmento de vinos de mesa de precio bajo y
moderado compra tierras en regiones como Napa para crear marcas de vinos de
calidad.

* Constellation Brands (2000) antes Canandaigua Wine - Con participacion
extranjera, Constellation es el mayor productor del mundo (ahora también incluye
Bodega Robert Mondavi (2004) y Bodega Columbia en su cartera).

Fundada en 1945, en Nueva York, comienza con venta de vinos en barril a
embotelladores del este, con tan solo 8 empleados vende 200,000 galones de vino
en un afo. Con su misién de nutrir y crear un portafolio de marcas Premium en la
industria complementando con otras bebidas alcohélicas crecid rapidamente.
Compra varias vinaterias aumentando la capacidad de produccién, distribucion y
el portafolio de productos. También participa en empresas de riesgo compartido
para lograr penetrar mercados internacionales y crecer aun mas su portafolio de
productos internacionales.(Anexo2)

* Bodega Robert Mondavi comienza en 1966 y destaca por sus innovaciones, la
calidad de sus vinos, combinar las convenciones de la denominacion francesa y la
denominacion de variedad de California. Usaba exposiciones, premios, ventas y
promocion personal como publicidad. Se apoyo de empresas de riesgo compartido
para producir vinos de mayor calidad como Opus One y logré penetrar mercados
en alrededor de 80 paises.

* The Wine Group - Negocio con sede en San Francisco que posee la etiqueta de
vino de tetrabrik Franzia, Vifiedo Concannon y vino kosher Mogen David.
Fundada en 1981, es la 3er empresa de vinos mas grande del mundo (por
volumen).

* Beringer Blass - Division de vino con sede en Australia del Grupo Foster's y
propietario de las marcas vino Beringer y Bodega Stags' Leap.



http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=E_%26_J_Gallo_Winery&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Constellation_Brands&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Bodega_Robert_Mondavi&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Bodega_Columbia&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=The_Wine_Group&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/San_Francisco_(California)
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Tetrabrick&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Franzia&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Vi%C3%B1edo_Concannon&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Kosher
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Mogen_David&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Beringer_Blass&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Australia
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Grupo_Foster%27s&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Vino_Beringer&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Bodega_Stags%27_Leap&action=edit&redlink=1
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Fundada en 1876 por Jacob y Frederick Beringer, originarios de Alemania, en
Napa Valley, California. Durante casi 100 afios fueron reconocidos sus vinos por
la calidad. Cambio de duefios y administracion hasta que en el 2000 fue adquirida
por Foster’s Brewing Group Limited (empresa australiana).

* Wente- Empresa familiar fundada en el Valle de Livermore, California, en 1883
por Charles Krug descendiente de alemanes. Su visién ha sido ser la empresa
familiar de vinos mas respetada del mundo. Su estrategia habia sido el mercado de
exportacion mas que el interno, a alrededor de 160 paises. Desarrollan estrategias
de mercado para cada pais al cual exporta. Empled una estrategia de abrir bares en
aeropuertos, vender a aerolineas y ser detallista de tiendas duty-free para darse a
conocer mundialmente .En 1980 fortalecio las relaciones con sus distribuidores en
Japoén. Formo empresas de riesgos compartidos en todo el mundo. Fue la primera
vinificadora extranjera que lograra ser importada en el mercado hindu.

* Bronco Wine Company - Propietarios de la linea de vino de Charles Shaw "Two
Buck Chuck™ que alcanza cerca de 5 millones de las 9 cajas que Bronco produce
anualmente de media.

* Diageo - Compaiiia con sede en el Reino Unido con participaciones
estadounidenses en Vifiedos Sterling, Vifiedo Beaulieu y Vifiedo Chalone

* Brown-Forman Corporation - Propietarios de la marca Bodegas Korbel
Champagne
* Jackson Wine Estates - Propietarios de la marca Kendall-Jackson
COMPANIA CAPACIDAD*
E&J GALLO 330000
BERINGER 17800
ROBERT MONDAV/ 17387
WENTE 5100

*MILLONES DE GALONES
Fuente: Wines & Vines, Julio 2000
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PRINCIPALES EXPORTADORES DE VINO DE CALIFORNIA, 1997

LA INDUSTRIA VITIVINICOLA DE ESTADOS UNIDO EN EL
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CON BASE EN EL VOLUMEN

LUGAR COMPANIA EXPORTACIONES*
1|E&J GALLO 17555

4|ROBERT MONDAV 1302

11|WENTE 485

12|BERINGER 345

*MILLONES DE GALONES
Fuente: San Francisco Chronicle

PARTICIPACION DE MERCADO 1994-1998"

COMPANIA 1994 1996 1998
E&J GALLO WINERY 33.3% 27.7% 27.5%
CANANDAIGUA WINE 17.7% 15.5% 14.8%
THE WINE GROUP 9.7% 11.4% 14.6%
BERINGER WINE ESTATES 3.2% 2.5% 4.0%
ROBERT MONDAVI WINERY 3.2% 3.6% 3.8%
SIGUIENTES TRES 13.7% 11.9% 12.9%
TODOS LOS DEMAS (+ de 1600) 19.2% 27.4% 22.4%
TOTAL 100.0% 100.0% 100.0%

m1954
m1996

1998

M E&J GALLO WINERY

B CANANDAIGUA WINE

¥ THE WINE GROUP

M BERINGER WINE
ESTATES

= ROBERT MONDAVI
WINERY

* Adams Wine Handbook 1999
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3.6 Mercado Global

El mercado global de bebidas es un mercado complejo con gran variedad de productos que
tienen como objetivo la salud, requisitos de imagen e individualidad de los consumidores y
satisfacer la sed a un determinado precio .La competencia por participacion en el mercado
se ha intensificado a nivel global debido al aumento de participantes de la industria. Los
paises més tradicionales de la Union Europea buscan bajar la produccion y mejorar la
calidad mientras luchan por mantener su participacion.

Las tendencias del mercado se inclinan por productos individualizados, de origen natural,
sanos y que no dafien el medioambiente. Los diferentes tipos de vino cumplen con estos
requisitos; en especial ha aumentado la demanda por vino tinto gracias a la publicidad y
reportes sobre los beneficios que este aporta a la salud.

Debido a que el consumo de vino se relaciona cada vez mas con un estilo de vida, éste a su
vez genera crecimiento en negocios de turismo, alimentos y otras areas que se relacionan
con estilos de vida.

% CONSUMO 98
61 22161 m OTROS
B FRANCIA
= TALIA

m ESTADOS UNIDOS

B ALEMANIA

m ESPANA
ARGENTINA

PORTUGAL
AUSTRALIA

® OFFICE INTERNATIONAL DE LA VIGNE ET DU VIN (OIV) 1999
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% MERCADO MUNDIAL '98
a1 25232  OTROS
6.4 B TALIA
B FRANCIA
W ESPANA

B ESTADOS UNIDOS
B ARGENTIMNA

ALEMAMIA

PORTLMGAL
AUSTRALLA

3.7  Leyes Aplicables

El vino esta reglamentado a diferentes niveles; federal, estatal y local y por distintas
dependencias que rigen el consumo de alcohol, marcas, contratos, uso de tierra, agricultura
y leyes internacionales; ATF,US Customs, EPA, AMS, FDA, CFR, TTB, entre otras.

Las leyes que regulan a la industria vinicola se pueden agrupar en cuatro categorias: las
leyes que regulan las practicas viticulturales (cultivo de la vid y uvas), las leyes que se
refieren a la produccion, las que rigen el comercio internacional y las del mercado
(distribucion y marketing).

Norte América tiene dos clasificaciones para denominar sus regiones vinicolas, la de
divisién politica y la geogréafica que considera el clima, el tipo de tierra, y la topografia .
Las regiones se refieren a donde se cultivé la uva no donde se produjo el vino. En Estados
unidos se les conoce como AVAs® y en Canada como DVAs’. Las AVAs pueden incluir
hasta tres estados que se encuentren unidos o sobre una misma linea.

® American Viticultural Areas
Y Designated Viticultural Areas
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Leyes de etiquetado en los Estados Unidos (Anexo 3)

L 3

Fecha de Cosecha, Estado, AVA, Denominacién de Origen, Graduacion
Alcohodlica, Contenido Neto, Marca, Designacion Varietal, Direccion, Datos
Caloricos (27 CFR).

Para que el AVA aparezca en la etiqueta de vino, al menos el 85% de las uvas
usadas para producir el vino deben crecer en el AVA.

95% de las uvas deben ser de la cosecha particular del afio que aparece en la
etiqueta (antes de principios de los setenta, todas las uvas tenian que ser del afio
de la cosecha)..

Las botellas con vino varietal debe usarse al menos el 75% de la variedad
correspondiente. En Oregdn se requiere que sea el 90%.

Las etiquetas estadounidenses deben también indicar si contienen sulfitos y
llevar la advertencia sobre los riesgos relacionados con el consumo de alcohol.

Sistema de tres escalones entre el productor, el mayorista y el consumidor. Dependiendo
del estado hay algunas excepciones, permitiendo que las bodegas vendan directamente al
consumidor en ese mismo lugar. Solo algunos estados permiten ventas interestatales a
través de comercio electronico



http://es.wikipedia.org/wiki/Etiqueta_de_vino
http://es.wikipedia.org/wiki/Cosecha
http://es.wikipedia.org/wiki/A%C3%B1os_1970
http://es.wikipedia.org/wiki/Varietal
http://es.wikipedia.org/wiki/Oreg%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Etiqueta_de_vino
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Sulfitos&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Comercio_electr%C3%B3nico
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ANALISIS FODA

Creciente reputacién de los vinos de
California

Viticultores y productores de vino
calificados

Tecnologia de punta

Grandes extensiones de tierra
cultivable y diversidad de climas

Cuarto productor de vinos a nivel
mundial

La industria vinicola estadounidense
estad madurando

Maés de 1600 compafiias vinicolas

Disponibilidad de agua de riego y
potable

Falta de fondos para investigacion y
educacion sobre la industria

La mayoria de las empresas son de
administracién familiar y de bajo
volumen

El mercado de EEUU cuenta con
pocas restricciones para la
importacion de vinos

Sistemas de distribucion de tres
etapas: Productor- mayorista-
detallista

Falta de recursos de pequefios
vinicultores para exportar

Muchos de los terrenos aptos para
vifiedos son caros, en especial en
Napa Valley y otras zonas de
California

Impuestos altos

Diversidad de leyes, reglamentos y
organismos reguladores
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Aumento en hectareas cultivables en
EEUU vs disminucidn en el Viejo
Mundo

Creciente aceptacion a la cultura del
vino a nivel global , incluso en
paises de oriente

Amplio mercado para diferentes
calidades de vinos y precios

Muchos paises con menor capacidad
de produccion que demanda

Mayor conciencia de los beneficios
del vino a la salud como los efectos
positivos contra las enfermedades
cardiovasculares le da ventaja vs.
otras bebidas alcohdlicas.

Tendencia a consumir vinos de
mayor calidad.

Imagen del producto relacionado a
un modo deseable de vida vinculado
a su vez con otras industrias como la
de los alimentos, el entretenimiento,
la hospitalidad, al arte y al turismo.

El 25%del vino producido a nivel
mundial se exporta.

Potencial de crecimiento debido a la
edad de los Baby Boomers y de las
generaciones Xe'Y.

Altos impuestos en otros paises a los
vinos importados

Subsidios a industrias locales en
otros paises

Falta de reconocimiento
internacional a los métodos de
produccion de EEUU

Leyes y regulaciones migratorias

Fuertes presiones competitivas del
Viejo y del Nuevo Mundo

Rapido crecimiento de las industrias
australiana y chilena y surgimiento
de nuevos competidores de otras
partes del mundo

Estancamiento en el consumo de
vino en algunos paises

El mercado global mostro una
tendencia a la baja de 1996 a 1998.

Incertidumbre y erosién propia de la
agricultura. Cambio Climatico.

Fluctuaciones en los tipos de cambio

Cambios subitos en modas y gusto
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5. DIAGNOSTICO

Estados Unidos se ve limitado por muchas regulaciones e impuestos, algunas de estas
limitaciones provienen de los afios de Prohibicion. Algunas de las zonas més reconocidas
de cultivo de la vid son muy caras debido a la moda y al clima, por lo que también los
impuestos son mayores.

Los paises de la Unién Europea subsidian y apoyan de diferentes maneras a la industria
vitivinicola y a la agricultura en general lo que hace mas dificil la competencia en el
mercado internacional.

La industria tiene buenas oportunidades de desarrollo y esta a su vez genera trabajos y
crecimiento a diferentes ramas de la economia ademas de ayudar a las poblaciones rurales y
al campo.

La Unidn Europea en general no aprueba los métodos de produccion de vinos y dificulta la
entrada de estos a sus paises ademas de difundir mala propaganda en algunos de sus paises.

Estados Unidos usa para designar a algunos de sus vinos nombres como Champagne que en
la Union Europea son parte de sus Denominaciones de Origen.

Estados Unidos importa grandes cantidades de vino debido a que no tiene tantas
restricciones a la importacion y que hay mucha oferta de vinos de calidad a buen precio de
otros paises en comparacion al precio y calidad de los propios.

Muchos de los vinos californianos de buena calificacion no son considerados, tanto en otros
paises como por sommeliers dentro de Estados Unidos, apropiados para acompafiar las
comidas pues tienen sabores dominantes.




Ma. Isabel Orue Montero LA INDUSTRIA VITIVINICOLA DE ESTADOS UNIDO EN EL

MERCADO INTERNACIONAL

6. ACTUALIZACION DEL CASO

En Norte América hay 316 regiones reconocidas para el cultivo de uvas para vino y en
EEUU hay 195 AVAS® distribuidas en 25 estados. (Anexo 4)

Hay casi 3.000 vifiedos comerciales en los Estados Unidos con al menos una bodega en
cada estado.

# Costa Oeste- La mayoria de la produccion de vino estadounidense se lleva a cabo en
los estados de California, Washington y Oregon.

# Region de las Montafias Rocosas- Principalmente Idaho y Colorado
# Suroeste de Estados Unidos- Principalmente Texas y Nuevo México
# Medio Oeste de Estados Unidos- Principalmente Missouri, Illinois y Minnesota

# Region de los Grandes Lagos- Principalmente Michigan, el norte de Nueva York y
Ohio

# Costa Este de los Estados Unidos - Principalmente Nueva Jersey, Estado de Nueva
York, Pensilvania, Virginia, y Carolina del Norte

Hectareas de produccion 2008
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8 "AVA", American Viticultural Area "region viticola estadounidense”. http://wine.appellationamerica.com/index.aspx

® http://www.oiv.int/
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Cambio en hectareas de produccion entre el promedio de 1996-2000 al 2008
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La participacion del mercado de vinos en EEUU esta dominado por California con un 67%,
luego por los vinos importados con 27% Y el 6% restante pertenece a los otros productores
norteamericanos. El 91.6% del vino que se consume es vino de mesa™*.

10 http://www.oiv.int/ and http://www.export.gov/tradedata/index.asp
* Wine Handbook 2010
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Los mayores productores de vino en Estados Unidos al 2005*
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' http://es.wikipedia.org/wiki/Vino_de_Estados_Unidos
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EXPORTACION GLOBAL 2009

B UNION EUROPEA
B AUSTRALIA

M CHILE

W SUDAFRICA

W EEUU

® OTROS

Fuente:Foreign Agricultural Service 2010. Wine World Markets & Trade

Esta grafica muestra como ha perdido fuerza el viejo mundo en cuanto a exportaciones con
respecto a los del nuevo mundo. EEUU consiguid doblar su participacion en el mercado
internacional en 10 afios, pero Australia, Chile y Sudafrica tomaron gran parte del mercado
cuando estos estaban muy por debajo en 1998; entre estos tres paises esta el 42% de la
exportacion total. Chile, Portugal y Australia exportan mas del 50% de su produccion.
EEUU exporta alrededor del 22% siendo uno de los mayores productores pero con menor
porcentaje de exportacion. En cuanto al consumo total de vino tenemos que en EEUU ha
crecido mucho siendo el segundo mayor consumidor, detrds de China y seguido por Francia
e Italia. Sin embargo, los lideres en cuanto a consumo per capita son Croacia, Francia e
Italia (2008). 4

18 http://en.wikipedia.org/wiki/File:Californian_wine_regions_map.gif
1% http://maww.iwsr.co.uk/http://mmw.morssglobalfinance.com/the-global-economics-of-wine-past-present-

and-future/
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CRECIMIENTO DE LA DEMANDA DE VINOS
DE IMPORTACION A NIVEL MUNDIAL AL 2009
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FUENTE: DEPARTAMENTO DE AGRICULTURA DE EEUU. 2010

En la Union Europea en el 2009 la importacion de vinos embotellados aumento unos 5%
con respecto al afio anterior en especial provenientes de Chile y Sudafrica, a costo de los
vinos de EEUU. Esta tendencia se esta estabilizando debido a las nuevas politicas dirigidas
a reducir el consumo de alcohol y a la competencia de otras bebidas alternativas.

Debido a la creciente demanda por vino de menor precio, la importacion de vino en barril
subié un 10% predominando el vino australiano y chileno. Han incrementado las
importaciones de un 7% en 1999 a un 23% en 2009. (Anexo 5)

IMPORTACION GLOBAL 2009

B UNION EUROPEA
B EEUU
RUSIA
B CANADA
B OTROS

15

15 Fuente:Foreign Agricultural Service 2010. Wine World Markets & Trade
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Estados Unidos de América

# Hoy dia hay cada vez méas herramientas electronicas para venta directa a través de
internet.

# El abasto de vino cerrd sin excedentes en 20009.

# Hay mayor facilidad de créditos para pequefios vinicultores.

# | aindustria restaurantera ha estado deprimida.

# El desempleo sigue siendo alto y la recuperacion lenta.

# | as condiciones de sequia en California persisten.

# | os distribuidores contintian recortando marcas pequefias de su cartera.'®

# En octubre del 2005 se firmo un acuerdo con la Union Europea en el cual EEUU
deja de wusar ciertos nombres como “Chianti” para designar vinos producidos en
EEUU ya que los paises europeos consideran estos nombres de su propiedad. A
cambio la UE acepta la importacién de vinos de este pais inclusive aquellos
producidos con metodos diferentes a los aceptados anteriormente en la UE.

# |La UE debe bajar los subsidios a sus productores y el apoyo a la destilacion al
exceso de produccion de vinos. Las leyes de cultivo se modificaran y habran mas
apoyos para la modernizacion de la industria. Se elimina el uso de azlcar que
incrementa el nivel de alcohol en los vinos de baja calidad. La informacién de las
etiquetas podran incluir la variedad de la uva y afio de cosecha a lo cual ya se
acostumbraron en EEUU.Y

# E|dolar se ha depreciado en relacion con varias monedas.
# California se ha enfrentado a sequias los ultimos 3 afios

# La poblacion adulta que consume vinos en EEUU esta conformada por un poco mas
de la mitad de personas pertenecientes a la generaciéon de Baby Boomers y
Generacion X, mayores de 45 afios, y por miembros de la Generacion X y Y
(Millenials), entre 21 y 45 afos.

# [ os adultos del segundo grupo en su mayoria crecieron con una aceptacion mayor al
consumo de vino y mas informacién al respecto que sus padres. Muchos
comenzaron a beber vino desde su mayoria de edad y consumen vinos de diferentes
varietales y procedencias mientras que los mayores de 45 son mas conservadores

16.2009-2010 Estado de la industria vinicola. Banco de Silicon Valley. Mc Millan Rob
'El vino de California y la reforma a las politicas de vino en la UE. Universidad de California. Mayo 2008
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tanto en el tipo de uva como en la denominacién de origen pues prefieren vinos de

California. De la misma forma, los menores de 45 tienden a gastar mas en una
botella de vino que los mayores de 45.

# |a frecuencia de consumo también es muy diferente. Los mayores de 45 se
consideran asiduos pues tienden a beber vino con sus alimentos casi diario en casa.

Los menores de 45 consumen mas en bares y restaurantes aungue con menor
frecuencia.
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!®Realidades del Mercado de Vinos en EEUU.Conferencia sobre la Perspectiva de la Industria Vinicola, Melbourne Octubre 19, 2010.
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1. ESTRATEGIAS
Las estrategias a seguir en la industria vitivinicola de Estados Unidos deben ser:

# Consolidar la imagen y reputacién de los vinos de la region de Napa, y
Sonoma.

# Promover las otras regiones de vinos de calidad tanto de California como de
Nueva York, Washington, etc.

& Comprar tierras y vifiedos en Australia, Chile y Sudafrica para aprovechar el
costo de la tierra en esos lugares, su clima, el acceso a sus mercados, y
competir con sus vinos que son mas afrutados y de menor costo.

# Formar empresas de riesgo compartido tanto en paises europeos como del
nuevo mundo para acceder tanto a innovaciones como mercados Yy
distribuidores en otros paises.

# |[ncentivar a los productores de vinos, a quienes cultiven la vid y a quienes
investigan tecnologias que mejoren la calidad y productividad de la industria
por medio de acuerdos gubernamentales.

# [ncrementar las ventas de vino en barril en especial a paises asiaticos donde
las regulaciones hacia el vino embotellado de EEUU son mas estrictas y
tanto los sistemas de distribucidbn como los mercados presentan mayor
dificultad para su acceso directo.

# Afianzar la innovacion y la tecnologia como los conductores de su ventaja
competitiva.

# [ncrementar el alcance de la participacion de la industria en otros sectores
de negocio complementarios creando alianzas.

# Realzar el estilo del vino en calidad, individualidad y diversidad y con esto
promover aun mas el turismo relacionado a la industria.

# Aumentar los fondos y esfuerzos destinados a educacion e investigacion
acerca de esta industria.
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# Desarrollar marcas fuertes con sello distintivo, buscando en estas sus nichos
de mercado y por lo tanto el sistema de distribucion y los canales respectivos
evitando asi que la misma marca se muestre en vinos de diferentes calidades.

# Permitir que mas estados puedan distribuir directamente sus vinos para
lograr abatir costos y facilitar la permanencia de los vifiedos méas pequefios.

# |Incrementar el consumo habitual del vino (una copa 0 mas a la semana) por
medio de campafias de marketing dirigidas a la generacion Y, o Millenials,
nacidos entre 1982 y 1993, mujeres y minorias; también disefiar etiquetas
que les sean mas atractivas a estos segmentos.

# Cuidar la relacion calidad-precio en todos los vinos producidos en EEUU.

# Desarrollar mayor variedad de estilos de vinos, de distintas regiones y
varietales, por ejemplo rosados mas secos.

® Enfocarse en el crecimiento del segmento de vinos Premium y super-
premium tanto para consumo en casa como en bares y restaurantes.

# Ampliar la oferta de vinos en distintas presentaciones, litro, 750ml, 500ml y
375ml.

# Crear instituciones donde se ensefie y se apoye a realizar cualquier etapa del
proceso de creacion de vinos. Desde conocimientos basicos hasta bodegas
con barricas para almacenaje, venta de uvas para vino, embotelladoras, etc.

# Crear campafias que fomenten una conexién emocional entre el consumidor
y el vino.
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8. CONCLUSIONES GENERALES

# | aaspiracion por productos de lujo se ve confrontada con la culpa de gastar mucho
en articulos de lujo por lo que productores con conciencia social y ecoldgica pueden
competir mejor.

# |a busqueda de productos auténticos por parte del consumidor le da oportunidad a
productores mas pequefios y empresas familiares de obtener una participacion en el
mercado.

# Francia e Italia son los paises de mas tradicion y reconocimiento mundial aunque el
consumo local y areas cultivables muestran una tendencia a la baja. Los lideres no
han tenido la capacidad de aprovechar la expansion de la demanda, por lo que han
ganado terreno los seguidores.

# Australia mantiene una clara tendencia hacia el grupo lider ya que su tierra
cultivable es més barata, la tecnologia que poseen y a las alianzas que la industria
logro con el gobierno.

& Chile mejora su desempefio comercial y también la calidad y reconocimiento de su
vino.

# Argentina, Sudafrica y otros paises compiten por vinos de mesa.

# [ a demanda mundial evoluciona favorablemente de la mano de la mejora en el nivel
de vida de los paises desarrollados y del crecimiento econdmico en los paises
emergentes.

# |a oferta mundial responde al aumento de demanda reacomodando participantes
mas que creciendo pero el nimero de participantes aumenta pues cada vez mas
otros paises se dan cuenta del potencial de esta industria.

# [ os mercados mas prometedores para el consumo de vino son Estados Unidos,
Canada, Alemania, los paises nordicos y los paises asiaticos.

# |as reformas de la UE afectan de forma leve a los vinos de California de menor
calidad pero hay que estar pendiente a futuros cambios de politicas.

# En EEUU el 4rea cultivable ha aumentado.
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# El consumo per cépita ha incrementado considerablemente pero la importacion de
vinos continda inundando el mercado de Estados Unidos.

# | os bebedores de vino de EEUU de entre 21y 45 afios reemplazaran a los que ahora
son los consumidores asiduos en los proximos 20 afios. Es posible que por las
responsabilidades propias de la edad cambien algunos de sus habitos de consumo,
sin embargo, la influencia que recibieron mientras crecian es probable que se refleje
a través de los afios en la mayoria de las conductas relacionadas con esta nueva
cultura.

# [anueva Generacion Z crecerd, también, con una marcada influencia por la cultura
del vino pues habréa estado rodeada por 2 generaciones de adultos que la adoptaron
y por mucha mas informacion que cualquier otra antes que ellos.

# [ a Generacion Y en EEUU es una mezcla de diferentes culturas y, en especial, con
una fuerte influencia hispana. A esto lo se le puede atribuir un crecimiento en el
consumo de vinos mas dulces y el consumo de vinos para postres.
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9. GLOSARIO

AVA

American Viticultural Area o region viticola estadounidense. En septiembre de 1978 el
Bureau of Alcohol, Tobacco and Firearms, hoy Alcohol and Tobacco Tax and Trade
Bureau, desarrollé normas para establecer las "AVA" basandose en rasgos geograficos y
climaticos distintivos. Para que el AVA aparezca en la etiqueta de vino, al menos el 85% de
las uvas usadas para producir el vino deben crecer en dicha region.

Barrica

Recipiente de madera de roble con una capacidad de poco mas de 200 litros. Actualmente
se utiliza para lograr la crianza de los grandes vinos. Se suelen utilizar de diferentes tipos
de roble. El roble francés confiere a los vinos gran untuosidad y mayor intensidad de color.
El roble americano posee mayor riqueza aromatica.

Bouquet / buqué
Aromas particulares de la crianza, adquiridos durante el envejecimiento del vino.
Denominacion de origen (D.O. 0 D.O.C)

Es un tipo de indicacion geogréafica aplicada a un producto agricola o alimenticio cuya
calidad o caracteristicas se deben fundamental y exclusivamente al medio geogréafico en el
que se produce, transforma y elabora. En Francia Appellation d'Origine Contrélée, AOC.

Se emplea para proteger legalmente ciertos alimentos que se producen en una zona
determinada, contra productores de otras zonas que quisieran aprovechar el buen nombre
que han creado los originales, en un largo tiempo de fabricacion o cultivo.

Suele existir un organismo publico regulador de la denominacién de origen, que autoriza
exhibir el distintivo a los productores de la zona que cumplen las reglas.*

Enologia
Ciencia que se ocupa de todo lo que concierne al vino.
Mosto

Es el zumo de la uva que contiene diversos elementos de la uva como pueden ser la piel, las
semillas, etcétera. Se considera una de las primeras etapas de la elaboracion del vino.?

19 http://es.wikipedia.org/wiki/Denominaci%C3%B3n_de_origen
2 http://es.wikipedia.org/wiki/Mosto
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Terroir

Extension geografica que presenta ciertas particularidades de clima, tipo de tierra
(fertilidad, drenaje, capacidad para retener el calor) y topografia (valles, montafias, cuerpos
de agua, altitud, etc.)

Vid
Nombre comun de los arbustos de la familia vitaceas (gén. Vitis), sarmentosos y trepadores,

de hojas palmeadas, de cuyo fruto en bayas redondeadas y jugosas, agrupadas en racimos,
se extrae el vino.

Vinicola

Relativo a la fabricacion del vino

Vitis vinifera

La vid, parra o videira (Vitis vinifera), es una planta lefiosa trepadora que cuando se deja
crecer libremente puede alcanzar hasta mas de 30 m, pero que por la accion humana,

podandola anualmente, queda reducida a un pequefio arbusto de 1 m. Su fruto, la uva, es
comestible y materia prima para la fabricacién de vino y otras bebidas alcohdlicas. %

Vitivinicultura
Técnicas para cultivar las vides y elaborar el vino

Departamentos Gubernamentales Regulatorios de la Industria

ATF Bureau of Alcohol

EPA Environmental Protection

AMS Agricultural Marketing Service

FDA Food and Drug Administration

CFR Council on Foreign Relations

TTB Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
FAS Foreign Agricultural Service

USDA United States Department of Agriculture

2! http://es.wikipedia.org/wiki/Vitis_vinifera
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AIC Issues Brief

What Determines the Price of Wine?

The Value of Grape Characteristics and Wine Quality Assezements

Helene Bombrun and Daniel 4 Sumner’

Introduc tion

Wine is a highly differenfiated product denved from
grapes of variou: varisties grown in different regions
under diverse agronomic and chimatic conditens, which
vary by lecation and year The wide ranze of wins
products and prices reflect this heterogensity. Nanmally,
the price of wine, as with other zoods, will be strongly
and positively associated with #ts quality as perceived
by consumers. However, in most cases, the comparizon
across bofiles of wine is made without really knowing
the gualify in the bottle relative to other wines.
Consumers must rely on information other than their
own fasting experience. Label informarion at the point
of purchase is the mest accessible, and quality
assessments i the press supplement that mformatien

Each botile of wine sold in the United States muost
provide such information as brand name, class ar fype
of the wine. alcohol content, pet volume content, and
the name and address of the botiling firm Maest
wineries also provide rightly regulated information
regarding grape wanety, viofags (harvest year) and
appellation of arigin. (Defails of federal laws on wins
labeling are in 17 CFR Pant 4, published on the Wine
Instinate website, www winsinstitae ooz )

The parpose of this frrwes Briglis to consider how
information abeut erape characteristics and wine
assessments affects wine prices. We prasent sttistical
analysis using data from the prices of 8,460 individual
California wines.

Technical approach — hedonic price analysis

The wine consumer faces comples choices. A borils of
wine embodies a bundle of charac feristics that different
consumers may identify and value differentdy. Hedomic
(from the Gresk word for pleasurs) analysis relates the
price of a pood wine to its various quality ar cest
artribures. Statistical apalysis helps to measure
consumer valuations of the different wine atmibutes.
Markets for atmibures are moplicit, bat the implicit
prices of the atribotes determine the acmal price of
the wine.

Any variable that inflosnce: consumer benefit or
producer cost is a candidate for inchision in the hedomic
price fimction. To obtain an estimarion of these implicit
prices, we 1Ee a statistcal technique that relates the
price of the wine to characteristics of the grapss, winsery
and wine.

Data

The data uzed here comsist of 8,460 observatons on
prices of five preminm warietal wines (Cabernst
Sanvignon, Chardennay, Merlot, Pinot Noir, and
Zinfandel) and 12 vintages (1989 w0 2000) fom all
megions of Califormia. The dat were collecied from
the “Mew Feleases for California™ wines published in
himemthly issues of the Wine Spectaior from Jamuary
15, 1895 fo December 31, 2001, The data are spread
evenly across the seven vears of publication. Far sach
obzervation, the magazine provides informatien

'Haleme Bombmn was a post graduste ressarcher at the Univenity of Califormia Agricalteral Times Center; Danig]l 4 Summer
is the Frank H. Back, Jr. Profussor, Department of Agricuttural and Resource Economics, Unfversity of Califomnia, Davis, and

directer, Univarsity of Califomis Agriculural Tomes Cemtar
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Table |: Data dezcription and statiztice

Varable to be explained Weizhted sample mean'
Price {in vear 2001 dollarsy 1585
Explanatory varables = Wine atributes
Tastmg score of the wine 847
Apge of the wine at releaze X0
{years)
Grape varisty
Cabemet Sauvignon 2B 8%
Chardonnay 42 3%
Merlot 17.4%
Pinpt 47%
Zinfands] G.8%
{rape location (from appellations)’
Marth Coast rzeion 47.2%
(Mapa County)® 1785
{Sonoma County)* 12.0%
Central Coast region 15.5%
Sierma Foothills remon 0.5%
South and Ceniral Valley 1.7%
California, state appellation 3548%
Label desiznation
Vinevard 42%
Estate 1.3%
Bezenve 12.8%
Gfape vinm@mge
Vintages before 1993 3B%
Vintage 1993 B1%
Vintage 1904 13.3%
Vintage 19095 13.7%
Vintage 1904 15.1%
Vintage 1997 17.7%
Vintage 1998 146.5%
Vintage 19549 11.4%
Vintage 2000 0.4%

! The meams ame weighied by the mmotar of cases of sach wize.

* The prices. am reparied in 2001 dollars waing the CFT dedlator.

! T vem of share for Jocation varizhies is lrgar tham 100% since oo appaliation: comain o or
D200 SO,

* Thiase shares do not incnds Carnarcs. appellaiion (6. 5% of the: oteantiom:), since 7 ovwlaps Napa
and Sonems counties.
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contained on the wine label, the winery-recommended
retail price per 750 ml battle, the tasting scors
extablished by the Wine Soectafor staff and the manoher
of cases produced. Mareover, the month and vear of
publication give an indication aboof the period of
market availability of the wine, as well as its age at
releaza. We note that the Wine Specrator mainly
reviews relatively hizh-priced wines mads from prapes
grown in the coastal regions of California. Therefore.
our data reflects only a small percentage of the
California wines deriving from lower priced grapes
grown o the Cepfral Valley. Tahble 1 lists and
summarizes means and sandard deviations for some
by variahles.

The published price is a sugpssted retail price the
winenes provide to the Fime Specrator at the time the
wine is tasted and listed—which is also the time the
wine is released on the market Price, however, i
susceptible to change ower time. We may expect that
higher published scores lead to higher actual refail
markef prices. In our sample, prices range Som a
mmimms of §5 to a marimom of $325 per bottle, with
amean of 529 20 perbodtls. The weizhted mean price
is §16.50 per bottle, reflecting bizher prices for wines
made in smaller guantities. Wins rafings repomed n
the Wine Spectaror reflect how highly the editors
regard each wine relatrve to other wines in s category

Wines are tasted with labels coversd Tasters are told
the zeneral type of wine, varsty, region, and vintage.
[For details aboat how tastnss are condacted. see Fine
Specrator, Mo, 15, 2000, p.224.) In our sample, the
wing quality mdex ranges from 52 to 99 with a mean
of 859 and a weizhied mean of 4.7,

Winss are released an average of two years after
harvest Almest 20 percent of the individual wines and
4.1 percent of the total wine quanfity have a vineyard
desipnation, which requirss that ar l=ast 85 percent of
the srapes wied come fTom the desipnated vmeyard
Cmiby 2.4 percent of the wines and 1.3 percent of wine
guantify confamn the label designation “Estate.” This
desigmation requires that 100 percent of the frait comes
from the designatsd location and that winemaking
takes place whers the foit was grown. About 14
percent of the wines and 13.8 percent of the wine
guantity are “reserve wines,” a term defined by the
wineries with no regulations regarding its use.

The sample confains 134 graps appellations of origin
An applelation names the peographic snmn of betwesn
75 percent and 100 percent of the grapes used n the
wing. About 79 percent of the winss and 45 percent
of the wine quantity are alse official American
Viticulrural Areas (AVAs) which are specific regions

Figure |: Weighted average prices for different sub-zamples

Sub-sample mean = _
(2001 WE§)
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defined by wins regulatars. Almost half of the total
wings in the sampls come from prapes grown in the
Warth Coast, which represents almost three-quariers
of the distinct wines and wine labels, incloding 18
percent from WNapa County and 22 percenmt from
Sonoma County. Mozt of the other wines designats
eszentially Ceniral Coast praps appellatons; very few
refer o the South, the Central Valley or the Siema
1egions. The general siate appellaton, “Califomia,™
describes 5 8 percent of the labels, but mars than one-
third of the total wine.

Figare 1 shows that withouar conmolling statistically
for amy other anmibutes, Cabermet wines are the hizhest
priced wines in the state ($21.00 per bottle in weighted
average), aod Chardonnay wines are the lowest
($14.20). The fizurs alse displays the average price
of wines from four illnsmatve appellations among the
126 differsnt desipnarions for Frape ETowings regions.
Wines with the genaric state appellation. “Califormia,™
are the lowest priced (3020 in weighted verage).
while wines from Wapa Vallsy reach a weighted
average price of 320.60 per botile. Oukville. at 345
per bottle, imd Howell Mountain, at $43.60 per bortle,
are the appellations with the hizhest average prices.
Both are in the Napa Valley. Finally, Figure 1 also
showrs that the higher the tasting score, the higher the
weighted average price. Moreowver, the hizher the
score, the higher the price diffsrence for ons anit of
sCare.

Effect of Attributes on Price

The estmared hedenic price fancdon is pressnted m
Table 1. For contmeous vanables soch as “score™ and
“age,” the pstimates represent implicit atriate prices.
The results are present=d as percentags mpact of sach
variable on price. Conversely, for vamables such asz
“Cabemet” or “Wapa Valley,” that take the value zete
or one, the estimatss measurs the relative percentage
impact (from the average price of the refersnce
wariable) of the amriare represented by the variable.
The reference wvariables are “California™ for the
catepary “appelladon™; “Merlot™ for the categery
“variety”; and “19957 for the category “vintaze.” We
also present the dollar vakes of the marginal effects
aszociated with each of the explanatory variables.
These values can be used o compare the magninids
of each characteristic of the reference variable for the
comesponding catzgary for all the other variables.

The wariablss (score, ags at release, gTape vinfage,
wariety. appellation of origin) and the label
designations (vineyvard, estate, and reserve) explam
T2 percent of the wine price variation when weighted
by the mumber of cases mads of sach wins.

L=t us consider the meaning of each of the estimates
in Table 2. A one-point score increass in the Wine
Specrator is worth almost 5 percent of the price ar, on
mverage, 50.83 per botile. We expect that one uni
difference in score in the top tasting rates will be worth
more than 31 per bottle. The age of wins also matfers.
An additional year of storage before release is valued
at §3.27 per botile, on average This benefit has to be
compared to the cost of storing to determme if the
addidonal vear of storags is profitable. The specific
“winevard™ designation has a higher imparct on price
ithan “ressrve” desiznation. However, the simct “estae™
desipmarion does not have any significant impact o
price.

Spme chacterisics of the grapes themselves have
important direct mypacts oo wine prices, others de oot
Grape varieties Chardormay, Zinfandsl and Cabemnet
{Eiven ather atiribuies constant) do ot have siznificant
impacts on wing prices (relative to Merlot wines).
Pinot Wedr howrever, has a price premium of & 9 percent
above Merlot prices. Similar repressions on variery
subsamples do show some differencss acros: varietiss.
Tasting score marters the mest for Cabemet wines
{which have a 7.6 percent premium per unit of score)
and the least for Merlot wines (3.1 percent). This has
to be comparsd to the marginal cost of mopreoving
quality for each vaniety in order to determine if zrowers
and winemakers should artempt to mersass the score
of their Cabermet wines. Aze at releass maiters most
for Cabemnet and Merlot, while age has a negative
impact for Zinfande] wines. Vineyard designation is
the most valuable for Pinet Moir wines and the least
for Merlot and Zmfande] wines, while Zinfandsl wines
hawe by far the highest price premium for reserve
wines (3.3 percent].

Pegion of orizin and, particularly, appellation ars also
important to price. Omly a few resolis are presemed
on Table 2. Out of 125 appellations included in the
tegression (Califormia bemg the reference]), mors than
halfhawe a siznificant impacton prices. For example.
Wapa Valley, one of the most fameus appellations m
Califormia, prodoces wines that are, on average, 41
PeTCent meors expensive than wines with a California
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Table 2: Selected partial effects of some key wine attributes on the price'

Explanatory varisbles Percentage Impact” Dollar Impact’
{07 wine atribatas)
Tasting score (1 point) 49 0.83
Age af raleasa (years) 194 327
Labe] designation
Vinevard 127 209
Fezame i 0.00
Grape vaniety (relagve to Merlot)
Pinot Moir a9 147
Grape vintage (relatve to 1995)
Vintage 1904 51 -0.83
Vintage 1006 2o 148
Vintage 1007 13.0 218
Vintage 1008 122 204
Vintage 1000 27 1.44

Grape sppellation {relative to “California™*

Selected appellatons

Oakville 00.6 801
Sonoma Mounmin 4o 236
Mapa Valley 60,9 500
Wapa County 312 3.07
Pazo Fobles 304 10
Mendocing 206 281
Amador County 283 278
San Dois Obispe Connty 174 270
Sonoma County 7.1 267
Monteray X2 3 218
Central Coast 19.0 1.87
Lo 128 1.26

Mumber of observations:

8460

' 2001 dollars using the Consumer Price Index.

* All wariables are statistically significant at 95% confidence interval, Mensiznificant effacts were
for Estate, Cabermet Sauvignon, Chardormay, Merlot, and Zinfande].

" Calrulated ar sample mean for “score” and “age™; at sample mean of wines without the vineyard
desirmation for “vineyard”; at the sample mean of winss without the ressmve designation for the
vanable, “reserve”, and at the sample mean of wines with the atfimbufe on price.

*A total of 125 appellations are included in the model and §4 appellations have a statistically
sipmificant effect relative fo the “Califormia”™ appellation.
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appellaton. This means that a bottle of Mapa Valley
wine, other characteristics constant, costs 56 more,
on average, than a wine with a Califormia appellation
Appellatsons with the highest premiums are mainly
located within the Mapa Valley appelladon. For
example, Oakville and Howall Mountain appellations
pam 3 premium of 91 percent over wines with the
California appellation.

Vintage iz another key wine atmibute dirsctly related
to grapes that has a sipnificant pact oo wine prices.
Table 2 shows that the vintage 1997 has the highest
Price preminm relative to vintage 1905 Howewer,
several effects hawve to be carefully considered. Year
of release and age effect are clossly (and lnsariy)
telated to vintags (harvest vear). Im Table 2, we
contralled for the age af releass and mflation effects.
Bur thiz means vintage and age fogether mply a
markefing period which iz affected by agzTezate sraps
and wins supply and demand factors. Furiher siody
should consider wariables related to vinige orrelease
date, such as the size of the total crosh by location
and variety, as well as the price of wine prapss. As
price of grapes and price of wine are endogenous, a
system of equations would have to be considered.

Market implications

The estimated hedonic price function provides
farmers, winemakers, marketers, and consumers with
impariant marksting informaton

The use of the averaze markst price of 3 wine ob@ined
from the estimated hedenic price function may help
wine marketers review prices and position their wines
in the market while allowing wine consumesrs fo
compare the actoal and expected wine retail prices.
To do so, consumers and marketers would oeed to
identify all the attmbvates of their prospective sale or
parchass, and sum the asseciated moplicit prices m
order to caloulate the expected average price of the
differentiated product.

For wins producers, the estimates provide mpontant
information for longer-term imvesiment decisions. The
comparizon of bensfits (estmatad by the hedomic price
funciien) and costs associated with the acquirement
of each attribate muost be evaluated in order to direct
tesources. Faor example, moving the producton from
California Merlpt wines to Monterey Pinot Moir wines
{everything slse cons@nt) leads to an increase in price
of 53.70 per botile. This benefit should be comparsd
to the cost of producing and blending Monterey Pinot

Moir wines in order to determine whether an effort toe
achisve thess pew atiribates is worthwhile.

Thess resulrs measure how zraps charactensocs affect
wine prices. Moreover, demand for wine determimes,
to a greatl extent, demand for grapes. Therefors, we
wold expect that a price premium for a cerfain wine
variefy or appellation would itranslate to a price
preminm for the carmesponding wine prape variefy and
grape location. A comparison of results with a
complementary stody that relates prape prices with
graps atiribates, swch as in Lee and Sumner (20017,
would allow one o check the relattonships betwesn
wahiable aribuates of grapes and the valoe of related
attribates in wines.

Conclusions

Mozt of the results presented heve alien with a prigrs
expeciations. MWeventhelsss, as far as we know, this is
the first mme such a thorough empirical stdy on
California wine prices has been repared. We focnsed
on how zrape characteristics affect wine prices. Oither
studies using related data will focus oo winery
characieristics and related faciors such as producton
size. advenizing, and reputation.
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11.2 Anexo 2

Financial Highlights
Constellation Brands, Inc. is a leader in the production and marketing of beverage

alcohol brands in North America and the United Kingdom and is 2 leading inde-
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pendent drinks wholesaler in the United Kingdom. As the second largest supplier of Lz
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wine, the second kargest importer of beer and the fourth largest supplier of distilled 5 cam
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spirits, Constellation is the largest single-source supplier of thess products in the  am R
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11.3 Anexo 3

How TTB
Protects the Public

WINE LABELING REGULATIONS

in the Code of Federal Regulations {CFR)

DEPARTMENT OF THE TREASURY

Fiead more sbout the folowing consumer protection American adufts who enjoy an occasional ALCOHOL AND TOBACCO
regulations online at www.tth.gov: alcohol beverage of their choice do so without TAX AND TRADE
Vintage Date 27 CFR 4.27 fear that the product they are consuming BUREAU
might not be labeled propery. Why don't they

Estate Bottled 27 CFR 426
Appellations of Origin 27 CFR 4.25

American Viticultural Areas
27 CFR Part &

Alcohol Content 27 CFR 4.36
Declaration of Sulfites 27 CFR 4.32(e)

Health Warning Statement
27 CFR Part 16
Brand Name 27 CFR 4.33
Varietal Designations
2T CFR4.23,428,491,492 493
Foreign Nongeneric Names Which Are
Distinctive Designations of Specific
Grape Wines 27 CFR 12.31

need to worry? Because a small Government
agency fakes pride in assuring that the alcohol
beverages sold in the United States are properly
described on the container.

WHAT YOU SHOULD KNOW
ABOUT

GRAPE WINE LABELS
TTB takes tremendous pride in its strategic
mission fo*Protect the Public,"which is designed
fo assure the integrity of alcohol beverages in
{the markeiplace, verify and substantiate industry
member compliance with laws and regulations,
and to provide information to the public as a
means of preventing consumer deception.

TTB reviews more than 100,000 alcohol labels,
as well as advertisements, each year to verify
that they provide adequate information to the
consumer conceming the identity and quality of

Name and Address 27 CFR 4.35 each alcohol beverage and to make certain that
Net Contents 27 CFR 4.37 they do not mislead consumers.
Caloric and Carbohydrate . . ) .
Representations 27 CFR 4.39 and TTB investigators conduct product integrity field

TTE Ruling 2004-1

Voluntary Disclosure of
Major Food Allergens 27 CFR 4.32a

investigations to check that industry members
are following all Federal labeling and production
standards for alcohol beverages. These
investigations often include a comprehensive
chemical analysis conducted at one of our two
state-of-the-art laboratories.

This informational pamphlet is designed to
educate the American public about how to read
an alcohol beverage label. If you want to leam
maore, visit our Weh site at www.ith.gov.

TTE P 5190.1 (04/2008)

A prond past__A focused puture

WHAT THE WINE LABEL TELLS YOU
As o become more in their wine selections. they look o the abel furmu'emﬁ:ﬂnamn What makes one wine different from another? What is the:
dominant grape in the wine? Where were those grapes gi ? Although TTB only apply to wine of at least seven percent alcohol by volume,
ﬂlspa'npﬂetmmoumhaslclnfcnnanaﬂmassstﬂnmﬂsumnnﬂlngm|nfurmeddn|oeuhenhmm This pamphiet discusses wine made from grapes,
although wine may also be made from other types of fruit and agricultural products. TTB regulations can be quite detailed in regard to the production of a wine and the information
appearing on the bofthe; not every possibdity is presented here, but this guide will give you a good grasp of the fundamentals. For more defailed information please see the

regulations listed on the back of this pamphlet.
KYZ Winery -

VINTAGE DATE —

The ibrand Fame i uzed 1o idensty and market 3 wine. ABrand
name may not misiead e Consumer about the age, identity, origin,
or gther characienzacs of the wine,

Anmgena:onnu mﬂlmmmey:xnmlmm:m
a2 3, an

wlalmmorulnsmalsumamnmambem Han
American or Imparted Wine uzes 3 Stae of Sounty, or the Soreign

Equivalent, 5 an appeliation of origin, 85 percent of the grpes must [ VARIETAL DESIGHATIONS

be o that year, T 2 viticutural 2rea or e forsign equiaient 5

used, the Is: raised to 95 pencent. Varietal designations are the names of the dominant grapes wsed In
the wine. Saudgnon, Chardonnay. . and Meriot

ESTATE BOTTLED mummmmmmmmnmth’smw
the grapes ‘wine are: of that

“Exiais Bolled” means that 100 percent of the wine came fom
grapes grown on land owned o controded Dy the winery, which must
be located in @ wifcuitural ar=a. The winery must crush and tsment
the grapes and finish, age, and boltie Se wins In 3 contnuous
Brocess on their premizas. The winery and the vineyant must be In
the zame viticutuml area.

Enitne 75 percEnt wers grown In She [sbeied appetation (sxcent Vs
‘abrusca” grapes, SuCh a5 Concond, which reguie at east
51 parcent).

OTHER DESIGNATIONS

Wine labeis are not required 1o bear @ varietal designation. Gther
desigralions may be wsed bo dendty the wine, such as Red Wine,
FRoze Wine, Whis Wine, Tabie Wine (f no more than 14% sicohol by
volume) or Deszert Wine (If aver 14% akcohal by volume).

APPELLATION OF ORIGIN

Appeiiation of ofigin |5 ancther name for the piace In which e
dominant grapes. used In e wine were grown. 1t can be e name of|
a country, Etate, county or geographic region calied a viscutural

area, or ther foreign squvalents. fame

permizsibie aniy on Speciic wines fom a pariouar pisce or reglon
within e country of orgin, for sxample, A= Spumant fom ity and
Eordieau from France.

Imported wines ane designated with 3 disSnctive name which ks

AT\ Y 1\\\ N

2006
ESTATE BOTTLED

A country, State, or
on the label means Hhat & least 75 pencent of the wine |5 producsd —
froem grapes grown In S piace Ramed.

County appeilation or their foneign equivaient

COUNTRY OF ORIGIN

IC VALLEY
VITICULTURAL AREA CABERNET SALNIGNON -+

Fursuant io reguiations lssued by LS. Customs and Eonder
Frobection, 3 Couniry of Crigin statement is requined on containers of

An Amerncan viticufiural area is 3 defined grape-growing region In the -1 ported oeatie harts Froduct
U8, with geographic Saturss (such 32 2ol and cimate] that et it PRODUCED AND BOTTLED BY X2 WINERY, CITY, STATE :mg(:;“f?mm?;: m.,".‘.:-,u:g(mw? et
apart from the sumcending aras. - 12%ALCADL TSOML 4

Aviticuitural area appetation on e lael ndicates that 85 percent or MAME AMD ADDRESS

mone of the wine w23 Droduced from grapes grown N the named
area.

GOVERNMENT WARNING: (1) ACCORDING TO THE
SURGECON GENERAL, WOMEN SHOULD NOT DRINK
ALCOHOLIC BEVERAGES DURING PREGNANCY
BECAUSE OF THE RISK OF BIRTH DEFECTS. (2)
CONSUMPTION OF ALCOHOUC EEVERAGES IMPAIRS

The name and adaness of the boltier OF IMporter must agpear on Bie
contaner. Itis aiso for 3 bolierimparter o use 3 duty
ALCOHOL CONTENT msorized trade name In place of B Lsual cpenating name.

Domesstic wines may have Bis stitement furffer qualfied wih rms.

A sabement of akonal centent 0 percent by vlme aEpears on mast
labeiz. Az an akemative, some bomers may abel wine Wit an
alcohal content from T 5o 14 percent as Tabis Wine” or "Light Wine.”

YOUR ABILITY TO DRIVE A CAR OR OPERATE
MACHINERY, AND MAY CAUSE HEALTH PROBLEMS.

DECLARATION OF SULFITES

FRequired on any Wine Infendsd for interstale commeree that comaine
10-or mare parts per million of suftur dovide. Mot requined or wines
only soid In Infrastate commen:

CONTAINS SULFITES 4

HEALTH WARNING STATEMENT — 1

By I, this statemant b2 required en al sicohol beverges contsining
0.5 pemant or more akcohal by woume.

such 32 *Froduced ! mesring st not le22 than 7S parcant of the
wine was fermented 3¢ the stated address. oF "\ inted” which means
i the wine was subjectsd o Celiar eatment 2 e ssated address.

— MET CONTENTS

The met contents of & wine Contsiner must be stated In mesric units of
measure. Wine must be bottied in S0 mi, 300 mi, 167 mL 378 mi,
sooml, 750mL 1L, 1.5L, or3 L eizas, Consainers over 3 L mustbe
boied In quanities of aven Bers. Mo oifier szms may be bofed.
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11.4 Anexo 4

Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
U.S. Department of the Treasury

AUTHORIZED WINE APPELLATIONS OF ORIGIN — U.S. Viticultural Areas

U.S. State in Which

HName of lation Located
Alexander Valley
Alexandria Lakes
Alta Mesa
Altus
Anderson Valley
Applegate Valley
Arkansas Mountain
Armoyo Grande Valley
Armoyo Seco
Atlas Peak

usta
el Mountain
en Lomond Mountain
lenmore Valley

ennett Valley
lorden Ranch

California Shenandoah

B B EL Bt B Bt B XXXXXXXXXXXXXXXXF

Last Updated on 8/23/2010 Page 10f0

Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
U.S. Department of the Treasury

AUTHORIZED WINE APPELLATIONS OF ORIGIN — U.S. Viticultural Areas
Type of llation
[Viliculbural Are

|Gumr||;=|t WS IInh:J{r!'
‘Country in U.5. State in Which mcnm Y Date of Last
Hame of lation | Which Located Located © Areal e i ‘Comment

|Central Coast JUnited States [Califomia CFR 0.075

b7 cFR 0.040
CFR 8.052
CFR 0.024
CFR 0.205
CFRO.154

7 cFr o038
CFR 0.005
CFR 0.009
CFR 0,107
CFR 0.042
CFR0.178
CFR0.198
CFRO.074
CFR 8.187

b7 cFR B.150

[Central Delaware Valley lnited States Fennsyivania
United States alifomi

27 CFR 0.105 TI/2004
27 CFR 9.156 TI/2004

CFR 0.188 7/1/2004
CFRO.175 il If14[2|]03
CFR 0.084 72
CFR8.180 3/4/200:
CFR 0.145 FHi2

B e B Bt ECO Lt EL ] B B B e B B B e e B B B B S

:

Duninigan Hills

Last Updated on 8/23/2010 Page2of 0
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Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
U.S. Department of the Treasury

AUTHORIZED WINE APPELLATIONS OF ORIGIN — U.S. Viticultural Areas
Country in U.S. State in Which Date of Last
Mame of lation_| Which Located Located Equivalent Comment

Edina Valley IUnited States [California 27 CFR 0.035 T1/2004
El Dorado United States ifornia 061 Ti/2004
|Eola—AmiE Hills United States % 202 an JZDC@
Escondido Valley United States exas CFR 8.141 72004
Fair Play United States _ [California CFR 0.1688 7112004
Fennville Jnited States  Michigan CFR 8.033 Ti/2004)
Fiddletown Jnited States  [California Ti1/2004)
Finger Lakes |United States Pew York 7112004
Fredericksburg in the

[Texas Hill Country Jnited States  |Texas

i Lnited States i

United States ifornia

27 CFR 8.147

CFR8.217
CFRO.214
E; CFR 0.071

CFR 0.180
CFRO.188
094
047
.051
100

B B B B B B B B B A EA E R B e Y X)(X)(XXXXF

Last Updated on 8/23/2010 Page 3 of B

Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
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Date of Last

Country in
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Comment Entry |
CFR8.11 T12004
CFR 8.076 THI2004
CFRO.21 52972009

Name of lation

Kanawha River Valley

Knights Walley
Lake Chelan

United States

|Lske Erie 712004
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inganore

alibu-Mewton Can
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innville
ino:
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Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
U.S. Department of the Treasury

AUTHORIZED WINE APPELLATIONS OF ORIGIN — U.S. Viticultural Areas
Countryin | U.S. State in Which | copedins Date of Last
Which Located Located © Area) v t Entry
United States__[California X CFR 0.088 71112004
Junited States New Mexico, Texas X CFR 9.100 7112004
united States _[New Mexico X CFR8.118 7/1/2004
Junited States _[New Mexico X CFR 0.103 71172004
Mississippi.
United States Tennessee, Louisianal X .086 F1/2004
United States _|California X 200 B16/200¢]
United States _|California X 008 7/1/2004
United States _|Virginia X 048 7/1/2004
United States _[California X 131 7/1/2004
United States _[California X 123 71112004
United States _|California X CFR 0.023 7/1/2004)
United States _[New York X CFR 0.186 10/11/2008
United States _|California X CFR 0.030 7/1/2004)
united States _ New York X CFR0.113 7112004
[Morth Fork of Roancke |United States _Virginia X 71172004
North Yuba United States _[California X 7172004
united States jinia X 7112004
Jnited States _|California X 71172004
ak Knoll District of
united States _|California X 7/1/2004)
JUnited States _|Galifornia X 71172004
Last Updated on 8/23/2010 Page5of9
Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
U.S. Department of the Treasury
AUTHORIZED WINE APPELLATIONS OF ORIGIN — U.S. Viticultural Areas
Countryin | U.S. State in Which Date of Last
Name of jon_| Which Located Located C Entry
johio, Kentucky,
johio River Valley united States _ [indiana, West Virginia X b7 CFR 0.078 7112004
Mission Peninsula |United States ichigan X CFRO.114 7172004}
X CFR 0.207 3/12/2007]
X CFR8.115 7172004}
ansas, Missouri
X CFR 0.108 7412004
X 7172004}
X 7172004}
X CFR 0.084 7/1/2004}
X 7172004}
X 7172004}
X E CFR 0.101 1/6/200
X CRF 9.193 ‘!ﬂnﬂﬂl‘la
X b7 CFR 0.100 1111472004
X CFR 8.168 8/13/2004)
X CFR 0.187 7172004}
X 7 cFRo.153 7/1/2004)
X CFR9.182 7172005
X CFR 0.184 71112004}
X CFRO.173 7172004}
X CFR 8.043 7/112004
X CFR0.132 71112004
X CFR 9.088 7/1/2004
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Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
U.S. Department of the Treasury

AUTHORIZED WINE APPELLATIONS OF ORIGIN — U.S. Viticultural Areas

Type of i
fscuturat
{Govemnment |U.5. State Or|
Countryin | U.s. Statein Which [ reco@izee, | CouniyOr
Name of Appellation | Which Located Located Arsa) t Comment
Rutherford United States__[Calffornia % 133
addle Rock - Malibu__|United States _[Califonia X 203
alado Creek United States _[California X 183
Antonio Valle United States _[California X 104
Bemabe United States _[California X 71
Benito United States _[California X 110
Francisco Ba United States _[California X 157
Lucas United States _[California X 050
Pasqual Valley _|United States _[Califomia X 025
Ysidro District___|United States _[Califomia X 130
anta Clara Valle United States _[California X 126
anta Cruz Mountains _|United States _[Califonia X 031
anta Lucia Highlands _|United States _[Califonia X 130
anta Maria Valle United States _[California X CFR9.028
anta Ynez Valle United States _[California X CFR0.054
siad Valle United States _[California X CFR0.148
eneca Lake United States _|New York X 128
hawnee Hills United States _llinois X CFR0.206
henandoah Valley  |Jnited States _Virginia, West Virginia| X CFR 9.080
iema Foothills United States__[California X CFR8.120
iema Pelona United States _[California X CFR0.218
loughhouse United States _[California X CFR8.201
nake River Valle United States _jidaho, Orego % 208
nipes Mountain United States _Washingto X CFR0.213
olano County Green
alle united States _|califomia x CFR 9.044
Last Updated on 8/23/2010 Page 7 of 8

Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
U.S. Department of the Treasury

AUTHORIZED WINE APPELLATIONS OF ORIGIN — U.S. Viticultural Areas

Countryin | U.S. State in Which [ oae Srneng
Name of Appellation | Which Located Located

i furizona
Califomnia
Califomia
Califomia
Califomia
Connecticut, Rhode
United States _Jsland, Massachusetts]
California
California

Califcmia
Califcmia
Califcmia
Morth Carolina
Calificmia
exas

‘exas High Plains United States exas
‘exas Hill Country United States exas
‘exoma United States exas
he Hamptons, Long

United States ew York
United States Califormia
United States Califormia
United States  JOregon
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Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau
U.S. Department of the Treasury

AUTHORIZED WINE APPELLATIONS OF ORIGIN — U.S. Viticultural Areas

Countryin | U.S. State in Which | nocognized |
Name of Appellation | Which Located Located

Upper Mississippi River JUnited States Minnescta, lowa,
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11.5 Anexo 5

Umited States
Department of
Apriculrare

I
|2

_ Wine:
== \World Markets and Trade

Service
April X310

The Economic Crisis Has Curtailed Growth in
World Wine Import Demand
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SUMMARY Exporters Affected Differently by
Global Economic Conditions
After a decade of robust global maport

demand growth, trade appears to have
ly plateaued at 41 million
hectoliters (HL) m 2009. During
difficult economic perieds, consumers
typically switch to less expensive
brands rather than severely cut their
purchases, or this dip would have been
more severe. Although the economic
crisis treated exporters differently, the
majority are optimistic that world
demand will strengthen.

Approved by the World Agriculiural Outlook Board/USDA
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Major Importers
* EU imports were up 5 percent to 13 million HL in 2000 on =~ ®'e®e!meorts Dominated by Top 4
greater demand for Chilean and South African wines, at the

expense of the United States. However, the rate of growth mEy
has been slowing due to policies aimed at reducing alcohol me
consumption and competition from alternative beverages. E::
= U5, imports rose by 10 percent to 9 million HL on greater Qo
demand for less expensive bulk wine from Australia and
Chile, which are then bottled in the United States. 2008 441 Millon HLJ
China's Import Growth Rate Slowed,
But Unit Values Sungsd Japan's | Were Flat by Volume
20 Fell by Uinit Valus
25 HE
15 | 28 a3
i EE S 2 .. #.1 !
i .
ns | 18 w0y
oo 0.E — 250 0.5

= Russia’s total mmports contracted 25 percent to 4.3
million HT. Ehlpmﬁnﬁnfmmtmdbﬂtﬂndwm Global Dominated by Top 5
tmmbled by valume snd valne, whereas bulk ' by Top 3 Sum
imports (accounting for 30 percent of the total
volume) surged more than 200 percent to 1.3
million HL.. Lower bulk unit costs helped drive
the increase.

* Japan's import volumes remained relatively flat,
but values shrank 20 percent, as consumers
switched to lower priced wines.

* China’s import growth appears to have slowed in
recent years. Business travel has fallen off, and,
in turm, hotels and western-style restaurants have
likely been drawing on stocks and reducing new
purchases of imported wine. More mportantly. U.5. Exports to Small Markets Shrank
suggests that consumers have been switching to e
more premium brands. a8

HEU

B Australla
O Chills

00 8. Afriea
Hu.E

O Others

2009 {41 Milllon HL)

Major Exporters i ..]
L

= U5 exports to small markets phmged 15 percent
to 3.8 million HT., but there were some bright o
spots, such as Hong Kong and China. Demand

WINE: WORLD MARKETS AND TRADE

DEU & Canada [ Dfhers |

Foreign Agricultural Service/USDA Office of Global Analysis
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remained steady from our two largest markets, the EUJ and Canada.
LS. Exports to Some Small Markets Tanked ~While Others Expanded
tong Kang .
o "1 O Mess
i = O&wadan China
! o Rl e
u WM Omes
Switzerand
E- [=F. o]
- o — H 0 00 i

= EU shipments dropped almost 10 percent to 16.4 million HL due to lower demand from the
United States, Fussia, and a handful of other top markets.

* Australia produces only 5 percent of global production, but accounts for 15 percent of global
exports. Shipments grew 10 percent to almost 7.7 million HL as a result of surging demand
from the United States, Cauai:b,aud]apan Excess exportable supplies and nising bulk
exports, versus bottled, which are less expensive to transport, helped them gain cost
advantages. However, there is a perception among importers and consumers that low price
means low quality, a view the sector has vowed to change. This will be an uphill battle, and
the industry expects the problem to persist another 3-5 years.

* Chilean shipments rose sharply to almost 7 million HL doe to strong demand from major
markets, particularly the United States, its second largest market after the EU. Free Trade
Agreements with the United States and Japan appear to have helped boost wine shipments to
these two.

* South Africa’s exports were flat at 4.3 million HI., whereas in the past, they had been
steadily growing. However, the outlook is positive. Hosting the 2010 World Soccer Cup
could raise the country’s visibility and help expand export sales.

For more information, please contact Shan Kosco af 202-720-2083 or shar. kesconsda.gov.
For additional infarmatien, you may visit our wine webpage at
hitp- v fas nsda. govhipherfienlure W ineSvine. a

WINE: WORLD MARKETS AND TRADE

Foreign Agricultural Service/USDA Office of Global Analysis
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